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SABORES

Sistema de Identidad, Packaging y Promocion



Problema

La empresa Sabores, carece de un sistema de comunicacién visual
eficiente que le permita diferenciarse de la competencia e insertarse
en el mercado nacional y posicionarse dentro del mismo.

Comitente

Empresa familiar que nace en 1990 en San Rafael, Mendoza-
Argentina, dedicada a la elaboracién de productos naturales de alta
calidad, elaborados en forma artesanal.

Objetivos

Identificar a la empresa Sabores, incrementar las ventas y aumentar
la presencia en el mercado apostando a una expansién de la misma
y a posicionarse como empresa lider dentro del rubro, transmitiendo
siempre la calidad y naturalidad de sus productos.

Piablico
Perfil Demogradfico

Hombres y mujeres entre 25 y 65 anos. Residentes en Mendoza,
Argentina. Mayoritariamente turistas y/o amantes, conocedores del
arte culinario. De un nivel socio-econémico medio, medio-alto.

Perfil Psicografico

Jévenes y adultos consumidores de programas de TV Gourmet,
revistas de cocina o suplementos que vienen en el diario; que

les gusta experimentar en la cocina, disfrutan de una buena
alimentacién balanceada y sana, consumen productos de calidad y
frecuentan restaurantes gourmet, satisfaciendo asi sus necesidades y
deseos.
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Condiciones Contextuales
Contexto Cultural

Jovenes y adultos que se desenvuelven en una sociedad de nivel
medio-medio alto, que disfrutan de comidas elaboradas donde se
resaltan los sabores naturales de la materia prima.

Contexto Perceptual

La toma de contacto con los productos se realiza en el local que
posee la empresa, en ferias o exposiciones donde se da a degustar y
se comercializa el producto, y/o a través de internet.

A partir del contexto cultural y perceptual se busca generar una
imagen pregnante e innovadora, que llame la atencién del publico

e impacte al mismo; logrando de esta manera una identificacién y
diferenciacién dentro del rubro. Resaltando siempre la naturalidad y
calidad de los productos que elabora la empresa Sabores.

Conformacioén del Sistema

Identidad
Redisefio de la marca de la empresa Sabores.
Papeleria Institucional (sobres, tarjetas personales, facturas).

Funcién: identificar e informar.

Packaging
Etiqueta de los productos.
Caja, Bolsa contenedora de los productos.

Funcién: persuasion, informacion, identificacién.
Linea de productos Sabores:

* Dulces: frutilla, durazno, cereza, pera.

+ Secos: tomates, hongos, damascos, ciruela.

* Aderezos: aceite de oliva, aceite de uva, aceto balsamico, vinagre de
frambuesa.

« Especias: orégano, perejil, laurel, romero.

+ Salados: berenjenas asadas, pickles mixtos, ajies picantes, pepinos
en vinagre.

Editorial
Folleto Informativo.

Funcién: persuasién, difusion, informacion.
Multimedia
Nuevo disefio de la pagina web.

Redes sociales.

Funcién: Informacion, promocién, vehiculo de venta.
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Antecedentes y Tendencias

A partir del andlisis de antecedentes y tendencias investigados
encontramos las siguientes caracteristicas:

Recursos Sintdacticos

- A nivel Nacional hay una marcada utilizacién y predominio de
fotografias de la materia prima que abarcan gran parte de la pieza
grdfica.

+ Uso de tipografias en mayusculas y con serif.

* Uso de guardas y recuadros.

+ Saturacion, composiciones estructuradas.

* Utilizacion de colores propios de cada producto o colores pasteles.

* A nivel Internacional encontramos limpieza grdfica.
* Uso de caligrdfia, tipografias sin serif.

* Minimalismo.

« Utilizaciéon de imagenes simplificadas y abstractas.
* Uso de envases con morfologia diferente.

- Transparencias, interaccién con el producto.

Recursos Semanticos

- A nivel Nacional encontramos equilibrio, seriedad, trayectoria,
confianza. Estructuracion.

* A nivel Internacional encontramos sistemas simples y claros que
comunican lo que tienen que comunicar. Modernidad.

Antecedentes

ALMACEN DEL SUR®

DELICATESSEN
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Lot
Pmfi ENACEITE DEOLIVA  pe®
17 s EXTRA VIRGEN e

Sabores especioles
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Conclusién y Sintesis

Para este proyecto se tendrdn en cuenta una serie de requisitos los
cuales seran de suma importancia para el proceso proyectual; los
siguientes son:

* En cuanto a los aspectos comunicacionales el sistema debera
ser novedoso, atractivo y simple, siempre transmitiendo el cardcter
de naturalidad y calidad de los productos de la empresa Sabores.
Por lo tanto se deberdn utilizar cédigos que no hayan sido usados
en el mercado, para poder llamar la atencién del publico y asi poder
destacarse de la competencia.

Los contenidos comunicacionales deben ser claros, informativos,
breves y persuasivos.

* En cuanto a los aspectos tecnolégicos y econémicos, utilizar
la tecnologia adecuada para poder llevar acabo el proyecto de la
mejor manera posible.

- En cuanto a los aspectos funcionales los productos deben ser
de facil identificacion, sus etiquetas deben ser llamativas y novedosas.
La informacion debe ser clara y los envases deben transportarse
facilmente, deben ser sencillos, confiables y prdcticos para el
consumidor.



ANTEPROYECTO

Desarrollo de alternativas de Estrategia

Durante la etapa de anteproyecto se generaron tres estrategias. Cada
estrategia presentaba un criterio grdfico diferente de los cuales se
realizaron bocetos.A partir de estos bocetos se realizé una evaluacién
de las potenciales ventajas y desventajas de cada estrategia y el
criterio utilizado.

Alternativa de estrategia |

Transmitir las sensaciones a través de la esencia y las caracteristicas
propias del producto como la forma, textura, color, frescura y sabor
que provoca la materia prima con la cual es elaborado el mismo.
Utilizar en cada linea de productos diversas presentaciones macro de
la materia prima.

* Aspectos Positivos: generan gran impacto, colores llamativos, brillo.

* Aspectos Negativos: no son muy innovadoras, sistema acotado.
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Alternativa de estrategia 2

Utilizar diversas técnicas para comunicar distintos conceptos y
permitir diferentes percepciones en el consumidor; resaltando
a través de la técnica misma que son productos elaborados
artesanalmente.

* Aspectos Positivos: gran diversidad en el sistema.
* Aspectos Negativos: poco impacto, poco llamativas.
Alternativa de estrategia 3

Utilizar diversas interrelaciones, fusiones de forma y contraforma
representativas de cada producto; interactuando asi con el interior
del mismo, destacando su color, brillo, frescura, textura y el cardcter
natural que poseen los mismos.A cada linea de productos le
corresponde una manera distinta de diagramacién, de interrelacion
de forma y contraforma, enfatizando asi distincion entre ellas.
Economia formal, limpieza.

SABORES
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* Aspectos positivos: gran impacto visual, comunicacién simple y
directa, etiquetas limpias, economia formal, variedad en la unidad.

Planteo de estrategia

La estrategia seleccionada fue la numero 3, ya que presenta una
comunicacion innovadora, original y simple con respecto a las
comunicaciones de las empresas del rubro; lo cual ayudaria a cumplir
con el objetivo planteado al principio.



PROYECTO

Marca Original

Marca Propuesta
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Identidad | Marca

La marca utilizada acutalmente por la empresa no es estética, no es
pregnante y ademds no es pertinente al rubro.

En esta nueva propuesta de marca se pretende destacar el rubro
al cual pertenece la misma. Por lo cual en el centro se realizé un
juego tipogrdfico, donde la letra “o” puesta en una tipografia con
serif en la variante itdlica, con una pequefia inclinacién y con un
silueta haciendo referencia a un leve humo, los cuales hacen alusion
a un plato de comida, al aroma que transmite cada comida que

es realizada con cada producto de la empresa Sabores. También

se colocé un rectdngulo detrds de la misma letra “o”, para poder
redlizar ese juego de forma y contraforma, permitiendo de esta
manera que la marca forme parte del sistema.

Para las demas letras, las cuales estan en mayuscula, se eligié una
tipografia de palo seco, simple y la cual permite que se diferencie de
la letra “0”

En cuanto al color, se opté por un color naranja, ya que el mismo
evoca vida, es alegre, llamativo, cdlido, se lo asocia con la alimentacién
sana y ademds es muy adecuado para los productos alimenticios.

El mismo es utilizado en el aspecto institucional del proyecto.

A través de la marca se busca comunicar minimalismo, sutileza,
legibilidad, pregnancia, sabor.

La marca puede ser utilizada completa o solamente el isotipo,

dependiendo la necesidad de aplicacion.

Produotos Artesanales




Identidad | Papeleria Istitucional

Simple, sobria, ordenada. Los colores que se emplearon en ella son el
negro y el naranja (color institucional). La tipografia utilizada es una
tipografia sans serif (Gill Sans), la cual se dispone marginada a la
izquierda. Forma parte del sistema.

Papel carta

membretado SABERES

Productos Artesanales

+54 02627 - 441264
www.saboresjucamar.com.ar
Ruta Nacional 143 - Rama Caida, San Rafael, Mza, Arg.

Sobre
SAB¥RES
Productos Artesanales
+54 02627 - 441264
www.saboresjucamar.com.ar
Ruta Nacional 143 - Rama Caida, San Rafael, Mza,Arg.
Tarjetas
Personales

Roberto Martinez

Tel: 02627 - 421379

robertomartinez@gmail.com
www.saboresjucamar.com.ar

Ruta Nacional 143 - Rama Caida, San Rafael, Mza,Arg.

Productos Artesanales
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Packaging | Etiquetas

Las etiquetas que se realizaron son simples y limpias, las cuales
no solo comunican la calidad y el cardcter natural que poseen los
productos, sino que también llaman la atencién del publico.

Cada linea posee una manera distinta de diagramacién, de
interrelacidn, fusion de forma y contraforma, lo que permite que cada
linea se diferencie una de otra, logrando asi obtener un sistema rico.
Cada etiqueta a su vez se diferencia en algo una de otra y en cada
una de ellas se interacttia con el producto pudiendo uno asi apreciar
su textura, brillo, color y naturalidad que posee el mismo; siempre
formando parte del sistema, de la estrategia planteada.

La tipografia que se utilizé en cada etiqueta es una tipografia de
palo seco (Gill Sans), la cual posee muchas varientes, es muy legible y
simple.

En cuanto al uso del color, en cada linea se eligieron arbitrariamente
colores fuertes, que contrastaran con el interior del producto.

Todos los productos, excepto los aderezos y los secos, poseen un
presinto de seguridad con el nombre de la linea a la cual pertenecen,
y en la tapa una oblea con el isotipo de la empresa. Ambas cosas se
encuentran con los colores invertidos utilizados en la etiqueta.

Los productos se dividen en cinco lineas:

I. Dulces: dulce de frutilla, dulce de durazno, dulce de ciruela y dulce
de pera.

2. Salados: berenjenas condimentadas, pickles mixtos, ajies picantes y
pepinos en vinagre.

3. Especias: orégano, perejil, laurel y romero.

4.Aderezos: aceite de oliva extra virgen, aceite de frambuesa, aceto
balsamico y aceite de uva.

5. Secos: tomates secos, ciruelas secas, hongos secos y damascos
Secos.

Dulces | Fundamentacién

Para los productos dulces se realizaron etiquetas de pafio completo,
las cuales poseen una diagramacion no centrada. En cada una de
ellas encontramos sdlo una vez, bien grande y actuando como de
ventana, la forma, la silueta de la materia prima con la cual ha sido
elaborado el producto, permitiendo de esta menera ese juego de
forma y contraforma; pudiendo uno asi apreciar, percibir la textura,
brillo, color y naturalidad que posee el producto.
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Salados | Fundamentacién

Para los productos salados se realizaron etiquetas de pano completo
con una diagramacién centrada, donde encontramos en la parte
inferior una superposicion de la forma, la silueta de la materia prima
con la cual ha sido elaborado el producto, repitiéndose a lo largo de
toda la etiqueta, quedando el resto de ella transparente.
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Especias | Fundamentacién

Para las especias se realizaron etiquetas de pafio completo con una
diagramacién no centrada. Las mismas poseen una textura realizada
con la forma, la silueta de la materia prima con la cual ha sido
elaborado el producto, actuando asi de ventana permitiendo lograr
ese juego de forma y contraforma.
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Aderezos | Fundamentacién

Para los aderezos se realizé una etiqueta en dos partes, etiqueta y
contraetiqueta. La informacion en la etiqueta se encuentra de manera
vertical y en la parte inferior de ella encontramos al corte, actuando
como ventana, la forma, la silueta de la materia prima con la cual ha
sido elaborado el producto.
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Secos | Fundamentacién

Para los productos secos se realizaron unas etiquetas, las cuales son
como unas fajas plegadas, que envuelven y protegen al producto,

el cual se encuentra contenido en una bolsa de polipropileno. En el
centro de ellas encontramos bien grande, actuando de ventana, la
forma, la silueta de la materia prima con la cual ha sido elaborado el
producto.

21
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Packaging | Caja Contenedora de productos

Caja contenedora promocional standard realizada en carton
microcorrugado, con una troquel que permite visualizar los productos.
Contiene un aceite de oliva, un aceite de uva y un aceto balsamico.
La misma posee en sus costados laterales una textura realizada

con la forma, silueta de las materias primas con las cuales han sido
elaborados los productos que contiene; logrando de esta manera

ese juego de forma y contraforma. En sus dos caras principales
encontramos: en la cara frontal la marca y en la otra, se encuentra el
resto de la informacion la cual hace referencia a la empresa, como
lugar donde se encuentra, sitio Web y teléfono.

El color predominante que se optd para la caja es el color blanco,
logrando de esta forma resaltar los productos contenidos. Su grdfica
es sobria, elegante, atractiva. Sigue con la linea general del sistema.
Es resistente, facil de transportar y de armar.

SABEURES |

Productos Artesanales '

Sabores - Disefio Grdfico Final
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Editorial | Folleto

Folleto Institucional diptico, el cual posee un formato que permite
que entre en una hoja A4. La informacién que contiene trata sobre
la empresa, ubicacién, contacto, sitio web y las lineas, variedades de
productos que comercializa la empresa Sabores.

Su funcién es promocionar, informar y atraer al consumidor para
posibles ventas. Se distribuirdn en ferias o exposiciones.

Su tratamiento grdfico es muy atractivo ya sea por sus imdgenes,
las cuales hacen referencia a la materia prima, o por sus colores y
contrastes. Se utilizé princialmente el color naranja, color institucional.
Se aplicé en su frente y dorso una textura realizada con diversas
formas, siluetas de materias primas, logrando de esta manera ese
juego de forma y contraforma.

Su grdfica sigue con la linea general del sistema.

Dulces
Frutilla
Cereza
Pera
Durazno

Aderezos

Aceite de Qliva Extra Vigen
Aceite de Uva

Aceto Balsamico

Vinagre de Frambuesa

Secos
Tomates
Hongos
Damascos
Ciruelas

Especias
“Variedad, calidad, colores, texturas y aromas, Orégano
llevados a su maxima expresion” Perejil
Laurel

Tomillo
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Multimedia | Pagina Web

Se realizé un redisefio de la pagina web, mejorando su estructura,
organizacion y estética. Funciona como un vehiculo de venta y
promocion para la empresa, ademads de también pudiéndose realizar
en la misma consultas on-line. Brinda informacion de la empresa, de
los productos que comercializa la misma, direccion, teléfono, mapa,
recetas.

Contiene 5 secciones fundamentales: empresa, productos, recetas,
ventas y contacto. Su diagramacién y disefio son simples y sencillos,
permitiendo de esta manera al publico una manipulacién y
navegacion sencilla.

Se utilizé una tipografia disefada para pantalla (Verdana), la cual no
posee serif, es legible a bajas resoluciones y simple.

Se utilizé princialmente el color naranja (color institucional); y ademds
también se aplico en la misma como fondo una textura realizada con
diversas formas, siluetas de materias primas, generando asi ese juego
de forma y contraforma.

Sigue con la linea general del sistema.

SABURES

Productos Artesanales
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SABURES

Productos Artesanales

EMPRESA

Sabores es una empresa familiar que nace en 1990, en San
Rafael, Mendoza - Argentina, dedicada a la elaboracion de
productos de alta calidad, elaborados en forma artesanal,
cuidando que ningtn factor altere los sabores propios de
Ios frutos naturales. Junto a la direccion técnica de una.
experto Ingeniero en Alimentacion, quien sabe conjugar los
mejores ingredientes y distintas combinaciones, hemos
logrado de esta manera, productos Gnicos en su tipo,
sabores inimaginables y delicados.

Mas de 60 productos creados para un mercado exigente,
satisfacen las necesidades gourmet de todo el mundo.

Lo invitamos a formar parte de nuestra familia, a aquellos
que sean amantes de la buena gastronomia, y donde ser
creativos y apasionados, debe ser cosa de todos los dias.

» f o+

SABURES

Productos Artesanales

PRODUCTOS

Dulces

Sabores es una empresa familiar que nace en 1990, en San
Rafael, Mendoza - Argentina, dedicada a la elaboracién de
productos de alta calidad, elaborados en forma artesanal,
cuidando que ningun factor altere los sabores propios de
los frutos naturales. Junto a la direccién técnica de una
experto Ingeniero en Alimentacién, quien sabe conjugar los
mejores ingredientes y distintas combinaciones, hemos
logrado de esta manera, productos (inicos en su tipo,
sabores inimaginables y delicados.

Més de 60 productos creados para un mercado exigente,
satisfacen las necesidades gourmet de todo el mundo.

Lo invitamos a formar parte de nuestra familia, a aquellos
que sean amantes de la buena gastronomia, y donde ser
creativos y apasionados, debe ser cosa de todos l0s dias.

Sabores - Disefio Grdfico Final
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SAB@RES

Productos Artesanales

PRODUCTOS

Dulce de Frutilla

Luego de una minuciosa seleccion de las frutillas, cultivadas en San Rafael,
Mendoza, las mismas son lavadas y procesadas. A la pulpa se le agregan
frutillas enteras, luego es colocada al sol en bandejas plasticas, a las cuales
se les agrega el azicar. El proceso de elaboracion al sol lleva de 4 a 6 dias
de exposicion; este tipo de mermelada no posee coccion sobre fuego.De
esta manera se obtiene un producto de primera calidad, logrando introducir
en el envase todo el increible sabor, color y aroma de nuestras Frutillas.

Presentacion Cotizada: 250g

=

Precio: $30 ©

Dulce de Durazno

Los Duraznos son cosechados en la zona de San Rafael, se seleccionan
especialmente por su sanidad, y se pelan manualmente. Se les agrega el
azicar y se someten a una prolongada coccion. De esta manera se logra
una mermelada consistente y de un increible color naranja.
Presentacién Cotizada: 250g

Precio: $30

» flQ+

SABBRES
roductos rtesanales

PRODUCTO!

Berenjenas Condimentadas

Las Berenjenas son seleccionadas por su tamario, madurez y calidad, son
asadas a la parrilla para luego ser fileteadas y condimentadas con perejil
picado, ajo, sal, pimienta y tomillo; luego son envasadas. Ideal para
acompanar picadas.

Presentacion Cotizada: 350g

Precio: $45

Pickles Mixtos

Seleccionando las mejores verduras de la zona, se prepara este producto
ideal para acompafiar carnes asadas. EI mismo contiene zanahoria, cebolla,
coliflor y pepino. Al ser envasados con verduras frescas, este producto
conserva el sabor y la textura de cada verdura.

Presentacion Cotizada: 350g

Precio: $45
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Productos Artesanales

RECETA!

Carre de Cerdo con zuchinis asados

Ingredientes
Un carre de cerdo
1 frasco x 370 grs. de

zucchinis asados en aceite de
oliva "SABORES"

Mostaza, Sal, Pimienta negra

Aceite de oliva extra virgen
“SABORES"

Saltear el carre en aceite de oliva, agregarle romero a gusto. Salpimentar.
Llevar a una cacerola, y agregar aceite de oliva, algo de agua y cocinar a fuego medio
aproximadamente de 30-45 minutos.

15 minutos antes de retirarlo, agregarle los zucchinis asados en aceite, y dos
cucharadas de mostaza. Cuidar que no se quede sin liquido.

Retirar, cortar en rodajas y colocarle encima todo el fondo de coccion con los zucchinis
y servir sobre hojas verdes.

» flQ+

SABURES

Productos Artesanales

VENTAS
Ventas Online
Gracias por comparar nuestros productos. Ahora solo debe confirmar la
cantidad de cada producto y completar sus datos personales.
Producto Cantidad Precio
% Dulce de Frutilla 1 $30

Total: $30

Datos Personales

Nombre y Apellido
E-Mail

Teléfono

Direccion

Ciudad

Provincia

Consulta

Sabores - Disefio Grdfico Final
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SABURES

Productos Artesanales

CONTACTO

Ubicacién y Contacto

Empresa: Ruta Nacional N° 143- Rama Caida - a 6 km del centro de la
ciudad de San Rafael.

TEL/FAX: +54 02627 — 441264

San Rafael — Mendoza — Argentina — a 700 msnm.- LAT. 34° SUR
LONG.68° Oeste

Rombre y petido [

v —
Tationo —
Consulta

» f
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Multimedia | Redes Sociales

Para una mejor comunicacion con los clientes se incorporan nuevos
canales muy utilizados hoy en dia, como lo es la red social facebook.
En ella uno podra encontrar, estar al tanto de nuevas promociones
que saque a la venta la empresa, de eventos o degustaciones que
realice la misma, lanzamiento de nuevos productos, entre otros.
Permite mantener una relacion mds fluida con el cliente, asi como
también permite que la marca, al estar presente en todo momento,
sea recordada y se mantenga en la mente del consumidor.
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Normativa del Sistema

Marca

Grilla constructiva

38 médulos de ancho por |3 médulos de alto.
Médulos de 5 mm por 5 mm.
Zona de reserva: 2 modulos por 2 modulos

Marca Positivo

SAB@RES

Productos Artesanales

Marca Negativo

Productos Artesanales

Reducciones SABERES FSAB:‘QRES

roductos Artesanales
Productos Artesanales

35 mm de largo 25 mm de largo

Sabores - Disefio Grdfico Final
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Color

Productos Artesanales

. Pantone 158 ¢

N co%
M: 58%
Y- 94%
K: 0%

R 240%
G: 128%
B:27%

Sabores - Disefio Grdfico Final



Marca

Etiquetas
Folleto
Envase de Agrup.

Normativa del Sistema

Familias Tipograficas
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ¢?il-_" () /

Berthold Akzidenz Grotesk - Regular
abcdefghijklmnriopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ;2;!-_""()/

Adobe Caslon Pro - Semibold Itdlica
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ;7' -_" " ()/

Gill Sans - Regular
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHI[KLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ;2i!-_""()/

Gill Sans - Itdlica
abcdefghijkimnfiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ;?;!-_""()/

Gill Sans - Bold Itdlica

Sabores - Disefio Grdfico Final

35



Pagina Web

Sabores - Disefio Grdfico Final

abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ¢? ' -~ T () /

Verdana - Regular
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ¢? il -~ "~ () /

Verdana - Itdlica
abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ¢? il -~ ~ () 7/

Verdana - Bold
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ¢? il -~ ~ () 7/

Verdana - Bold Itdlica
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Normativa del Sistema

Papeleria Institucional

Papel carta

membretado

.shbofes{prddt 2

Uta Nacipnal 143 - Rana (aida, San Kafabl, IYlzal AT,

Sabores - Disefio Grdfico Final

Papel carta membretado tamafio A4. Papel Obra. Impreso en Ldser o
en Offset si se necesitaran muchas cantidades.

Toda la papeleria istitucional esta construida en base a una grilla
con un médulo de 5 mm por 5 mm que a se vez se subdivide en 10
submédulos.

C: 0% B cox
M: 58% M: 0%
Y- 94% Y- 0%

K: 0% K: 100%
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Sobre

[F54 02627 | 44[126f

Sobre carta. Papel Obra. Impreso en Ldser o en Offset si se
necesitaran muchas cantidades.
Medidas: 22 cm de ancho por || cm de alto.

N oco% M o

M:58% M: 0%
Y:94% Y:0%
K: 0% K: 100%
Tarjetas
Personales

QADZGDCQ

WD &ZM\LC.O

Productos Artesanales

Roberto Martinez
erente|gentrat

Tel:|026427 14237

obertgmartingzi @gmir .com
el d 1 M-ad

| P e pbe g |

Tarjetas Personales. Papel llustracion. Impresas en Ldaser o en Offset si
se necesitaran muchas cantidades.
Medidas: 8 cm de ancho por 5 cm de alto.

3

W oco% MW o

M: 58% M: 0%
Y:94% Y:0%
K: 0% K: 100%

Sabores - Disefio Grdfico Final 38



Normativa del Sistema

Etiquetas

Todas las etiquetas estdn construidas en base a una grilla con
un moédulo de 5 mm por 5 mm que a se vez se subdivide en 10
submédulos.

Etiquetas | Dulces

Etiquetas de pafio completo. Autoadhesivas transparentes.
Impresas en Serigrafia. Medidas: 21,7 cm de largo por 4 cm de alto.

SABURES

250g
Ind.Arg.

l:’ Blanco

Pantone 803 ¢

Dulce d Elaborado por Ing. Juan Carlos Martinez.
uice de Ruta 143 s/n Rama Caida San Rafael Mza. (5600)

F H ’ ’ Ingredientes: frutillas y azicar
rutiiia Consumir antes de: 20 e Enero / 2015

. Pantone Rhodamine Red ¢

SABE@RES

250g
Ind.Arg.

I:l Blanco

. Pantone 347 c

Pantone 803 ¢

Sabores - Disefio Grdfico Final

Elaborado por Ing Juan Carlos Martinez.
Dulce de Ruta 143 s/n Rama Caida San Rafael Mza. (5600)

D Ingredientes: duraznos y azticar
urazno Consumir antes de: 20 de Enero / 2015
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SABURES

Dul Elaborado por Ing.Juan Carlos Martinez.
ulce de Ruta 143 s/n Rama Caida San Rafael Mza. (5600)

Ingredientes: peras y aziicar
.
Pe ra Consumir antes de: 20 de Enero / 2015

I:l Blanco
. Pantone 299 ¢

Pantone 143 c

SABURES

Elaborado por Ing Juan Carlos Martinez.

50 Dulce de Ruta 143 s/n Rama Caida San Rafael Mza. (5600)
g C Ingredientes: cerezas y azicar

Ind.Arg. ereza Consumir antes de: 20 de Enero / 2015

l:’ Blanco
. Negro

Pantone 803 c

. Pantone 185 ¢

Sabores - Disefio Grdfico Final 40



Etiquetas | Especias

Etiquetas de pafio completo. Autoadhesivas transparentes.
Impresas en Serigrafia. Medidas: 22,3 cm de largo por 3 cm de alto.

Elaborado por Ing.Juan Carlos Martinez.
Ruta 143 s/n Rama Caida San Rafael Mza. (5600)

SAB@RES

g Ve
Ind.Arg. (o] regano Consumir antes de: 20 de Enero / 2015

I:l Blanco
. Negro

Pantone 803 ¢

Pantone 347 c

SABZERES:_ NUSAE

Ind.Arg. Perejil ] 2 s
g J

I:l Blanco

Pantone 803 ¢

Pantone 213 ¢

l:’ Blanco

. Pantone 144 c

B pontone 3435 ¢

Sabores - Disefio Grdfico Final
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QAID
DALY

50g

ind. Avg.

I:l Blanco

Pantone 803 c

. Pantone 299 ¢

Sabores - Disefio Grdfico Final
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Etiquetas | Aderezos

Etiqueta y Contraetiqueta. Autoadhesivas transparentes.

Impresas en Serigrafia.

Medidas: Etiqueta: 12,5 cm de alto por 3,5 cm de largo.
Contraetiqueta: 3,5 cm de largo por 3 cm de alto.

l:’ Blanco

. Pantone 299 ¢

Ind. Arg.
250cc

Pantone 803 ¢

Aceite de
Oliva
Extra

Virgen

D Blanco

. Pantone Rhodamine Red ¢

Ind. Arg.
250cc

Pantone 803 ¢

Aceite de

Uva

Sabores - Disefio Grdfico Final

Elaborado por Ing. Juan
Carlos Martinez.

Ruta 143 s/n Rama Caida
San Rafael Mza. (5600)
Ingredientes: aceitunas
Consumir antes de: 20 de
Mayo / 2015

Elaborado por Ing. Juan
Carlos Martinez.

Ruta 143 s/n Rama Caida
San Rafael Mza. (5600)
Ingredientes: uvas
Consumir antes de: 20 de
Mayo / 2015




Elaborado por Ing. Juan
Carlos Martinez.

Ruta 143 s/n Rama Caida
San Rafael Mza. (5600)

|:| Blanco

B rontone 2695 ¢

Ind.Arg.
250cc

Ingredientes: uvas bonarda y
malbec

Consumir antes de: 20 de
Mayo /2015

. Pantone 144 c

Dy

Elaborado por Ing. Juan

BI anco Carlos Martinez.
Ind.Arg. ~ Ruta 143 s/n Rama Caida

250cc San Rafael Mza. (5600)

Negro Consumir antes de: 20 de
g Mayo /2015

HE ]

Pantone 214 c

Ls’
M
< Vinagre de

Fram
uesa

Pantone 803 ¢

Sabores - Disefio Grdfico Final 44



Etiquetas | Salados

Etiquetas de pafio completo. Autoadhesivas transparentes.

Impresas en Serigrafia. Medidas: 22 cm de largo por 7 cm de alto.

SABURES

350g Berenjenas
Ind.Arg. Condimentadas

Blanco

]
L]

Negro

Pantone 803 ¢

Pantone 669 c

SABURES

350g Pickies

Ind. Arg. Mixtos

l:’ Blanco

Pantone 803 ¢

. Pantone 299 c

Sabores - Disefio Grdfico Final

Elaborado por Ing.Juan Carlos Martinez.
Ruta 143 sfn Rama Caida, San Rafael Mza. (5600)
Ingredientes: berenjenas

Consumir antes de: 20 de Enero / 2016

Elaborado por Ing. Juan Carlos Martinez.
Ruta 143 s/n Rama Caida, San Rafael Mza. (5600)
Ingredientes: zanahoria, coliflor, cebolla, pepino
Consumir antes de: 20 de Enero / 2016

45



SAB¥URES

350g Ajies

Ind.Arg. Picantes

I:l Blanco

. Pantone 485 ¢

Pantone 803 ¢

SABURES

350g Pepinos
Ind.Arg. en Vinagre

I:l Blanco

Pantone 803 ¢

. Pantone 158 ¢

Sabores - Disefio Grdfico Final

Elaborado por Ing. Juan Carlos Martinez.

Ruta 143 s/n Rama Caida, San Rafael Mza. (5600)
Ingredientes: ajies

Consumir antes de: 20 de Enero / 2016

Elaborado por Ing. Juan Carlos Martinez.

Ruta 143 s/n Rama Caida, San Rafael Mza. (5600)
Ingredientes: pepinos

Consumir antes de: 20 de Enero / 2016
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L C5%
M: 0%
Y:90%
K: 0%

B s«
M:99%
Y: 100%
K: 1%

B cox
M: 0%
Y:0%

K: 100%

Sabores - Disefio Grdfico Final

Etiquetas | Secos

Fajas plegadas. Papel llustacion. Impresas en Ldser, con corte ldser.
Medidas: 12 cm de ancho por 42 cm de alto.

47



C:5%
M: 0%
Y: 90%
K: 0%

M cox
M: 95%
Y- 20%
K: 0%

Sabores - Disefio Grdfico Final

SABURES

Hongos o
Secos Ind.Arg.

9107 / 043 9P (T 9P S JJINSUOD
soSuoy :seauaIpaJ8u]

(0095) "e2iu [2esey UeS ‘epred ewey uys gp| eIy
ZoupJel sopes uen|-8u] Jod opeioqeg

48



C:5%
M: 0%
Y: 90%
K: 0%

B cioox
M: 0%
Y-0%

K: 0%

Sabores - Disefio Grdfico Final

SAB@RES

Ciruelas "
g
Secas Ind.Arg,

910T / 0J3u3 3p OF 9P SIIUE JjWINSUOD
se[anuId :sa3ualpasdu|

(0095) 22| [Pejey UeS ‘BPIRD BWRY UJS £f | BINY
Zoup.el sojes uen|-gu) Jod opeioqeg
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C:5%
M: 0%
Y: 90%
K: 0%

B csox
M: 100%
Y-0%

K: 0%

Sabores - Disefio Grdfico Final

SABURES

Damascos -~
Secos Ind.Arg,

9107 / 043U3 3P (T 3P SIIUE JIWNSUOD)
sodsewep :saausipaSu|

(0095) ez [98jey UeS ‘epeD ewiey U/s £ | BINY
‘zaup.ely sojueD) uen-8uj Jod opeJoge;g
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Normativa del Sistema
Envase de Agrupamiento

Envase de Agupamiento standard de cartén microcorrugado. Impreso
en Offset. Todos los elementos visuales quedan ordenados en base

a una grilla construida con un médulo de 5 mm por 5 mm que a se
vez se subdivide en 10 submédulos.

Corte Externo:
Plegado: . __ __ __

/ T c
N
Ve [ ‘/ ”””””””””””””””” -1 <
/ ‘ |
‘ |
‘ |
|
l |
|
L
|
: |
| ! 5
I ! n
| | o
‘ |
‘ |
|
| L
N4 | |
‘ |
‘ |
|
‘ S
N |
. L
( [ ‘
N L 1
—
|
‘ £
t C > ! -
! w
|
S |
Ve T e e e e e e 1
N ‘ :
- ! |
- o /
|
‘ |
I
_ ! | \
N : L
| R
|
: |
o 5
o k 2
| ‘ -
|
| : LTI
N2 : / ””””””””””””””””””
|
|
|
|
| o k
A | ‘
T~ |
Yo : L N
’\\ |
— 7 e e -1
( |
—— | 5
| i
|
| | | |
[ [ [ |
7,2 cm 23,1 cm 4,7 cm

Sabores - Disefio Grdfico Final 51



WOEE . A, DA o

AT T ST NI
@ Nt Var \a

SAB¥,
Productos Artesanales

o O
&
it
I

it

. Pantone 158 ¢

Sabores
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Normativa del Sistema
Folleto

Folleto de papel llustracién. Impreso en Ldser o en Offset si se
necesitaran muchas cantidades, en CMYK.

Medidas: 22 cm de ancho por 18 cm de alto.

La grilla base esta construida para la tipografia Gill Sans 10pt/ | 2pt.

Grilla Base
10pt/12pt

Tapa X
Contra Tapa

Ruta Nacional 143 - Rama Caida,a 6 km del centro de la
ciudad de San Rafael, Mendoza, Argentina.

SABURES

Productos Artesanales

www.saboresjucamar.com. .ar

Sabores - Disefio Grdfico Final 53



Interior

Sabores - Disefio Grdfico Final

Sabores es una empresa familiar que nace en 1990, en San
Rafael, Mendoza - Argentina, dedicada a la elaboracion de
productos de alta calidad, elaborados en forma artesanal,
cuidando que ningun factor altere los sabores propios

de los frutos naturales. Junto a la direccién técnica de un
experto Ingeniero en Alimentacion, quien sabe conjugar
los mejores ingredientes y distintas combinaciones, hemos
logrado de esta manera, productos Gnicos en su tipo,
sabores inimaginables y delicados.

En nuestros productos late la tierra que les dio vida. En
ellos se respira el agua limpia y preciada; a labranza de
manos expertas y humildes.

Més de 60 productos creados para un mercado exigente,
satisfacen las necesidades gourmet de todo el mundo.

Lo invitamos a formar parte de nuestra familia, a aquellos
que sean amantes de la buena gastronomia, y donde ser
creativos y apasionados, debe ser cosa de todos los dias.

“Variedad, calidad, colores, texturas y aromas,
llevados a su méxima expresién”

Salados

Berenjenas Condimentadas
Pickles Mixtos

Ajies Picantes

Pepinos en vinagre
Cebollas Condimentadas

Aderezos

Aceite de Oliva ExtraVigen
Aceite de Uva

Aceto Balsamico

Vinagre de Frambuesa

Especias
Orégano
Perejil
Laurel
Tomillo

Dulces
Frutilla
Cereza

Pera

Durazno

Secos
Tomates
Hongos
Damascos
Ciruelas

54



Normativa del Sistema
Pagina Web

Formato 1024 px por 768 px.

SABORES
Entrar
Empresa Productos Recetas Ventas

L Dulces

| Salados

L Secos

| Especias

L Aderezos

Sabores - Disefio Grdfico Final

Contacto
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Sabores - Disefio Grdfico Final

Concrecién y Produccién del Proyecto
Papel carta membretado

Sistema de Impresion: Laser u Offset si se necesitan muchas
cantidades.

Tintas: CMYK

Soporte: papel obra.

Formato: A4

Sobre

Sistema de Impresién: Laser u Offset si se necesitan muchas
cantidades.

Tintas: CMYK

Soporte: papel obra.

Formato: 22 cm por || cm.

Tarjeta Personal

Sistema de Impresién: Laser u Offset si se necesitan muchas
cantidades.

Tintas: CMYK

Soporte: papel ilustacion 300g.

Formato: 8 cm por 5 cm.

Etiquetas Dulces

Sistema de Impresién: Serigrdfia.

Tintas: dulce de futilla 3, dulce de durazno 3, dulce de pera 3 y
dulce de cereza 4.

Soporte: autoadhesivo transparente.

Formato: 21,7 cm por 4 cm

Acabado: barniz de proteccion.

Pegado: manual.

Etiquetas Especias

Sistema de Impresién: Serigrafia.

Tintas: orégano 4, perejil 3, laurel 3 y romero 3.
Soporte: autoadhesivo transparente.
Formato: 22,3 cm por 3 cm.

Acabado: barniz de proteccion.

Pegado: manual.
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Etiquetas Aderezos

Sistema de Impresién: Serigrafia.

Tintas: aceite de oliva extra virgen 3, aceite de uva 3, aceto
balsamico 3 y vinagre de frambuesa 4.

Soporte: autoadhesivo transparente.

Formato: etiqueta 12,5 cm por 3,5 cm y contraetiqueta 3,5 cm por
3 cm.

Acabado: barniz de proteccién.

Pegado: manual.

Etiquetas Salados

Sistema de Impresién: Serigrafia.

Tintas: berenjenas condimentadas 4, pickles mixtos 3, ajies picantes
3y pepinos en vinagre 3.

Soporte: autoadhesivo transparente.

Formato: 22 cm por 7 cm.

Acabado: barniz de proteccion.

Pegado: manual.

Etiqueta Secos

Sistema de Impresién: Laser, con corte ldser. Si se necesitardn
muchas cantidades en Offset.

Tintas: CMYK

Soporte: papel ilustacion 300g.

Formato: |2 cm por 42 cm.

Armado: manual.

Envase de Agrupamiento

Sistema de Impresién: Offset.
Tintas: |

Soporte: cartén microcorrugado.
Armado: manual.

Troquelado: automadtico.

Folleto

Sistema de Impresidn: Ldser, con corte ldser. Si se necesitardn
muchas cantidades en Offset.

Tintas: CMYK

Soporte: papel ilustacion 150g.

Sabores - Disefio Grdfico Final
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Obleas y Precintos de seguridad

Sistema de Impresién: Laser, con corte laser.
Tintas: CMYK

Soporte: papel ilustacion autoadhesivo.
Pegado: manual.

Sabores - Disefio Grdfico Final
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Presupuesto de Produccién

Papel carta membretado
x 500 $900 + IVA
Sobre

x 500 $1000 + IVA
Tarjeta Personal

x 500 $850 + IVA
Etiquetas Dulces

x 500 $6000 + IVA
Etiquetas Especias

x 500 $6000 + IVA
Etiquetas Aderezos

x 500 $6000 + IVA
Etiquetas Salados

x 500 $6000 + IVA
Etiqueta Secos

x 500 $1000 + IVA
Envase de Agrupamiento
x 500 $6000 + IVA
Folleto

x 500 $1750 + IVA
Obleas

x 500 $100 + IVA
Precintos de seguridad

x 500 $50 + IVA

Sabores - Disefio Grdfico Final
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Imprentas

La concrecion del proyecto sera llevado acabo en la provincia de
Mendoza - Argentina.

* Osirix: Montevideo 92, Mendoza, Argentina.
* Grdfica Ferrer: Pedro Molina 133, San José, Mendoza, Argentina.
+ Anchor
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