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1. Introduccién

Mas alla de la relacién conceptual entre la Cultura y la Economia, es en tiempos recientes
que se viene desarrollando un nuevo enfoque orientado hacia el analisis de lo que podria
ser denominado el Sector Econdmico de la Cultura, inicialmente con la medicién de su
contribucion o generacion de valor en términos del Producto Interno Bruto, inversion,
empleo, comercio, entre otros.

En una fase mas novedosa, se han comenzado a explorar y a desarrollar algunas mas de
sus implicaciones como sector econémico, como la generacion o identificacion de
indicadores cuantitativos y estadisticos, el disefio y ejecucion de una politica econémico-
cultural, estrategias de eslabonamiento del sector econdémico cultural con otros sectores
economicos, y en fin, de aquellos aspectos que llevan al reconocimiento integral de la
cultura como un motor de crecimiento y de desarrollo econémicos.

El término de Industrias Culturales se viene utilizando crecientemente en el marco de
estudios que pretenden analizar las relaciones entre economia y cultura. Su vinculacién
implica una ruptura con la idea de la cultura y la economia como campos separados. Las
industrias culturales representan sectores que conjugan creacion, produccién vy
comercializacion de bienes y servicios basados en contenidos intangibles de caracter
cultural. Ademas, es una industria muy particular, que produce objetos con una doble
composicion: lo tangible, el objeto producido en si mismo, y el componente intangible, es
decir, la potencialidad de esos objetos de construir valores e identidades. Cabe destacar,
gue presentan una dimension econdmica, una dimension social y la caracteristica de
expresar y dinamizar el capital simbélico de las sociedades.

Por su parte, los avances en las tecnologias han generado un cambio radical en las formas
de produccion y consumo. La expansién de las actividades culturales se ha debido al
desarrollo de nuevos medios de comunicacion, a la disponibilidad de espacios publicos y
soportes materiales para su consumo individual o colectivo, y al aumento del nivel educativo
y cultural de la poblacién.

Las Industrias Culturales resultan ser un elemento determinante para el futuro por ser
transmisoras de ideas y valores. Son determinantes para la construccién de una sociedad
democratica y participativa. Asimismo, tienen una influencia significativa en la creacién de
empleos, las exportaciones, las importaciones, la produccion de bienes y servicios
culturales, la facturacion y los derechos de autor.

Concepto de Industrias Culturales

Son actividades creativas que llevan adelante individuos y grupos en las que se expresan
ideas, valores, creencias, etc. de manera estética y/o cognitiva. EI consumidor de estos
productos y/o actividades culturales “atesora” esas creaciones ya acabadas, redefiniendo,
afirmando o enriqueciendo la propia identidad a partir de esa experiencia.



Figura 1. Estructura de las Industrias Culturales
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La experiencia de Mendoza

En la provincia se estan realizando avances importantes en la cuantificacion de la
aportacién de las industrias culturales al Producto Interno Bruto. El estudio aplicado a
Mendoza, se realiza con informacion de la Direccion de Estadisticas provincial y del
Ministerio de Cultura con metodologia propuesta por Sinca (Sistema de Informacion Cultural
de la Argentina). En los mas actualizados trabajos se propone subdividir en cuatro
categorias a dichas industrias culturales de acuerdo con su grado de contribucion
economica: industrias base, interdependientes, parcialmente relacionadas y no dedicadas.
Los primeros resultados son alentadores para todos, autoridades econémicas, legisladores,
artistas, etcétera, pues es posible corroborar que las industrias culturales constituyen un
sector de actividad econémica importante para Mendoza. Con este analisis las industrias
culturales se ubican como uno de los sectores mas importantes de la economia. Ademas
nos llevan a la conclusién que efectivamente las industrias culturales son un sector de suma
importancia para la economia, por su contribucién al PIB, al empleo y que conjuntamente se
traducen en bienestar para las familias, en recursos para el gobierno, y no solo eso, sino
que también generan la entrada de divisas del extranjero fortaleciendo las finanzas de la
region.

Durante la Ultima década, las nuevas industrias creativo-culturales se han transformado
progresivamente en una de las principales fuentes de produccion y de empleo para muchos
paises. Aunque el crecimiento de estas industrias ha estado principalmente limitado a los
paises mas ricos del mundo, también algunos paises de ingreso medio y bajo se han dado
cuenta de la importancia en mantener vivo este sector de produccion para seguir
participando en la economia cultural regional y global.

Los beneficios sociales derivados de la produccion en el tipo de industrias intensivas en
mano de obra como las industrias culturales, son importantes en términos de generacion de
empleo y desarrollo econémico, pero mas concretamente, porque en teoria permitirian una
distribucion de ingresos mas equitativa teniendo en cuenta que la generacion de la plusvalia
en la produccion cultural reside, especialmente, sobre el talento humano. Pero este



desarrollo so6lo se podra lograr si las politicas publicas locales y nacionales generan los
estimulos necesarios y si se cuenta con la informacién necesaria para que los privados
tomen sus decisiones de inversién en el sector. El objetivo de este documento es brindar
informacién para los privados y hacedores de politica publica sobre un aspecto del
comportamiento microeconémico de las IC en la ciudad de Mendoza: la concentracién o no
en la produccion del sector para el periodo 2006 a 2009.

Para lograr nuestro objetivo, emplearemos la capacidad descriptiva de las medidas de
concentracion mas utilizadas tradicionalmente en este tipo de analisis, sobre las Industrias
Culturales: el indice de Hirschman-Herfindhal, y el indice de Rosenbluth, dejando para una
etapa posterior la aplicacion del Coeficiente de Concentracién. El resultado correspondera a
una caracterizacion de la concentracion del poder econdmico de las empresas dentro de las
industrias culturales. Esto permitira identificar aquellas industrias atractivas desde el punto
de vista de la inversion, asi como aquellas que podrian ser sujetas a regulacion. El analisis
se efectuard utilizando los indices mencionados y comparando los resultados que arroja el
censo economico 2004/2005 para las industrias culturales. Estudios como éste son
importantes para que la generacion de valor agregado en las industrias culturales sea mayor
como producto de la dinamica del mercado, pero sobre todo, para que sea socialmente
beneficioso.

El documento estd organizado de la siguiente manera: después de la introduccion, en la
segunda seccién se presenta una breve discusién de los indices de concentracion que se
emplearan en el documento. La tercera parte discute los datos empleados y muestra los
resultados del célculo de las medidas de concentracién aplicadas a las IC y otros sectores
de la economia mendocina y a los 20 subsectores que conforman las IC. La cuarta seccion
analiza los sectores que mas peso tienen sobre la concentracion del sector y se realiza una
discusion final de los resultados.

2. Indices méas comunes para la medicién de la concentracion

Diversos autores han desarrollado medidas de concentracién para aproximarse a sintetizar
en un Unico namero las caracteristicas asociadas a la estructura de un mercado o industria.
Estas medidas tienen normalmente en comin que miden la importancia relativa de las
empresas que componen un mercado y en ese sentido, hacen posible determinar si un
namero reducido de empresas ejercen un control importante sobre los precios y las
cantidades que se transan en dicho mercado.

Aungue no existe una medida de concentracion ideal que pueda capturar la capacidad de
las empresas de mantener su tamafio en el mercado durante los afios (ver Grossack (1972)
para una discusion amplia), existen medidas estaticas que registran la distribucion de dichas
cuotas en un momento dado y que han sido ampliamente utilizadas por las autoridades anti-
monopolio como la Divisién Antitrust del Departamento de Justicia de los Estados Unidos y
en general, por la comunidad académica. Pese a la restriccion temporal, dichas medidas
cumplen con las propiedades deseables identificadas en la literatura que las califican como
buenos indicadores de concentracion. Siguiendo a Curry y George (1983), las propiedades
deseables de una medida de concentracion son:

1. Esindependiente del tamafio de la industria.



2. Aumenta cuando la cuota de mercado de alguna firma se incrementa a expensas de otra
pequeiia (principio de transferencia).

3. Disminuye en el caso de la entrada de nuevas empresas con un tamafio arbitrario.

4. Aumenta en presencia de fusiones y adquisiciones de empresas.

5. Toma el valor de 1/n si todas las firmas se subdividen en partes iguales, donde n es el
namero de firmas presentes en el mercado.

6. Toma el valor de 1/n si todas las firmas tienen el mismo tamafio y por lo tanto, deberia
ser una funcién decreciente de n.

7. Toma valores entre cero y uno.

De los indices que cumplen las anteriores caracteristicas, se destacan dos por ser los mas
empleados en la literatura aplicada: el indice de Hirschman-Herfindhal y el indice de
Rosenbluth. Por otro lado, también es comun en la literatura emplear el Coeficiente de
Concentracién. Pero, como se discutira mas adelante, éste no cumple todas las
caracteristicas deseables. Por otro lado, los dos primeros indices emplean en su célculo los
datos de todas las firmas que participan en el mercado, mientras que el coeficiente de
concentracion sélo emplea una submuestra de los datos. A continuaciéon se describen
brevemente estos indices.

indice de Hirschman-Herfindhal (HHI de aqui en adelante) ha sido constantemente utilizado
desde hace mas de dos décadas por sus propiedades deseables (ver Calkins (1983) para
una discusién amplia).Formalmente el HHI corresponde a:

HH]:isf

i=l

Donde S; representa la participacion de las ventas de firma i en el total de ventas de la
industria, es decir la cuota de mercado de la firma 1.

El HHI toma el valor de 0 cuando no hay produccién. Cuando la participacion de todas las
empresas es la misma (competencia perfecta) el HHI tiende a 1/n, y cuando la
concentracion es extrema, como en el caso del monopolio, el HHI tiende a uno.

La Comision Federal de Comercio (FTC por sus cifras en inglés) y el Departamento de
Justicia de los Estados Unidos han definido que el umbral por debajo del cual una industria
es considerada como no concentrada corresponde a un HHI de 0.15, entre 0.15y 0.25 como
moderadamente concentrada, y a partir de 0.25 como altamente concentrada.



Cuadro 2: Clasificacién de unaindustria empleando el HHI de acuerdo ala FTC

Estructura de mercado HHI

No concentrada <0.15
Moderadamente concentrada | 0.15-0.25
Altamente Concentrada >0.25

Otro indice muy empleado es el indice de Rosenbluth, Hall y Tideman (més conocido como
indice de Rosenbluth, RI de aqui en adelante). El RI tiene en cuenta el tamafio de todas las
empresas que hacen parte de la industria 0 mercado analizado pero, a diferencia del
HHI, éste tiene en cuenta la posicion de las firmas ordenadas jerarquicamente por su
participacién de mercado de mayor a menor (Ver Hall y Tideman (1967) para una mayor
discusioén). El RI corresponde a la siguiente expresion:

|

2) (i s)-1
i=1

RH&T =

Donde S; representa la participacion de mercado de la firma con la posicién i-esima,
ordenando de mayor a menor. En otras palabras, S; corresponde a la participacion de la
firma con la mayor participacibn y S, es la participacién de la firma con la menor
participacion.

El RI tomara valores cercanos a 1 cuando la concentracion es mas grande y tomara valores
cercanos a 0 cuando las participaciones se tornen mas simétricas. Ademas, el Rl tomara el
valor de 1/n cuando las participaciones de las n empresas sean exactamente iguales
(competencia perfecta). Finalmente, es importante resaltar que el Rl asigna mayor
importancia a las firmas pequefias y no a las firmas grandes como lo hace el HHI.

3. Datos y Resultados

Para efectos del céalculo de los dos indices para las IC en Mendoza, se emplea el Valor
Bruto de Produccion y el nivel de empleo, como el indicador del tamafio de las empresas.
Aungue existen otros indicadores para este fin, como la inversion en activos fijos, las ventas
han sido el indicador tradicionalmente utilizado por su disponibilidad, pero en este caso en
particular se emplea el Valor Bruto de Produccién como una variable proxy del valor de las
ventas.

En Mendoza existe solamente el Censo Econdmico 2004/2005 en el que es posible
encontrar informacion relativa a valor bruto de producciéon y al empleo de las unidades
econdmicas radicadas en la provincia. Existe un nuevo censo econdmico realizado por la
Direccion de Estadistica provincial y el Instituto de Innovacién Tecnolédgica y de Servicios
(IDITS), pero sus datos no estan aun disponibles.



Pese a que la base de datos mas completa es la del censo econémico, pues contiene
informacion de empresas formales e informales de la economia mendocina, esta base de
datos al ser Unica (por el momento), no es idénea para ser empleada para realizar un
estudio dinamico.



Cuadro 3: Sectores Considerados como parte de las Industrias Culturales

CllU Actividad Econdmica

2211 Edicion de libros, partituras, folletos y publicaciones
2212 Edicidén de peribdicos, revistas y publicaciones periddicas

2213 Edicién de materiales grabados

2219 Otros trabajos de edicion

2220 Actividades de impresion

2240 Reproduccion de materiales grabados

6423 Servicios de transmision de programas de radio y television

6424 Servicios de transmision por cable

7430 Publicidad

7494 Actividades de fotografia

9211 Produccion y distribucion de filmes y videocintas

9212 Exhibicién de filmes y video cintas

9213 Actividades de radio y television

9214 Actividades teatrales, musicales y otras actividades artisticas

9219 Oitras actividades de entretenimiento

9220 Actividades de agencias de noticias

9231 Actividades de bibliotecas y archivos

9232 Actividades de museos y preservacion de lugares y edificios artisticos
9233 Actividades de jardines botanicos y zoolégicos y parques nacionales
9249 Otras actividades de esparcimiento

Fuente: Censo Econdmico 2004/2005

Asi entonces, para nuestro andlisis se utilizaran datos anuales del CNE 2004/2005,
correspondientes a los valores brutos de produccion (clasificadas por ClIU a cuatro digitos).



De esta base se extrajeron las actividades econdmicas pertenecientes a las industrias
culturales (ver Cuadro 3). A continuacién se presentan los calculos correspondientes a
los dos indices aplicados a las IC.

3.1

Calculos Anuales para el total de Industrias Culturales y comparacion con

el comportamiento de la Industria sobre la base del Valor Bruto de Produccién

Rama de Actividad |Descripcidn HHI Rosenbluth
2211 Edicion de libros, folletos, partituras y otras publicaciones 0,20861564| 0,20234789
2212 Edicién de periddicos, revistas y publicaciones periddicas 0,47524852| 0,46567887
2221 Impresion 0,02731379( 0,00267797
7430 Servicios de publicidad 0,16597862( 0,08306439
7494 Servicios de fotografia 0,03216171| 0,02672721
9212 Exhibiciéon de filmes y videocintas 0,44356516| 0,45177265
9214 Servicios teatrales y musicales y servicios artisticos 0,12475489| 0,07793288
9219 Servicios de espectdculos artisticos y de diversion 0,09957993| 0,07527249
9249 Servicios de esparcimientos 0,26806738| 0,00975748

El indice mas utilizado es el HHI. En las ramas 7430, 7494 y 9249 se han resaltado los
valores obtenidos del indice de Rosenbluth debido a que presentan una diferencia con
el de HHI y seran objeto de un estudio posterior para analizar la base de datos con la
cual se ha trabajado.

La rama 9213 que es servicios de radio y televisién no se ha considerado debido a la
existencia de pocas empresas (3 empresas) y a que los resultados no son
concluyentes.

En la rama 9249 se han agregado todas las actividades correspondientes a servicios
de esparcimiento (servicios de esparcimiento relacionadas con juegos de azar y
apuestas, servicios de salones de juegos (Incluye salones de billar, pool, bowling,
juegos electrdnicos, etc.) y servicios de entretenimiento.).

3.2 Calculos Anuales para el total de Industrias Culturales y comparacién con
el comportamiento de la Industria sobre la base del Promedio Personal Ocupado
Asalariado

Rama de Actividad |Descripcidon HHI Rosenbluth
2211|Edicidn de libros, folletos, partituras y otras publicaciones |0,3577597| 0,27852761
2212 |Edicidn de periddicos, revistas y publicaciones periddicas |0,5425495( 0,3739308
2221 |Impresion 0,0273138| 0,0026780
7430(Servicios de publicidad 0,2778833| 0,2083442
7494 (Servicios de fotografia 0,0582261| 0,0588074
9212 |Exhibicion de filmes y videocintas 0,3297615| 0,34247492
9219(Servicios de espectaculos artisticos y de diversion 0,1201551| 0,1231352
9249|Servicios de esparcimientos 0,2851775 0,0667839

En el caso de la rama 9249 se ha resaltado el indice de Rosenbluth ya que presenta
una diferencia con el de HHI y serd objeto de un estudio posterior para analizar los
datos con los cuales se ha trabajado. En las demas ramas es posible observar que los
valores alcanzados con el HHI son aproximados a los del indice de Rosenbluth por lo
gue los resultados tienden a ser mas consistentes.
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3.3 Clasificacién de una industria empleando el HHI

Como se mencion6 precedentemente, es posible clasificar una industria empleando el
HHI y agruparla en tres categorias: no concentrada (HHI<0,15), moderadamente
concentrada (HHI>0,15 y <0,25) y altamente concentrada (HHI>0,25). A continuacion
se exponen dos cuadros que identifican y clasifican a las IC en estas categorias, uno
considerando el Valor Bruto de Produccién (VBP) y el otro el Promedio Anual del
Personal Ocupado Asalariado (POA).

Estructura de mercado VBP
Rama de Actividad Descripcion No concentra|Mod. concentrada |Altamente concentrada
2211 Edicion de libros, folletos, partituras y otras publicaciones 0,208615636
2212 Edicion de periddicos, revistas y publicaciones periddicas 0,475248519
2221 Impresion 0,02731379
7430 Servicios de publicidad 0,165978617
7494 Servicios de fotografia 0,03216171
9212 Exhibicidn de filmes y videocintas 0,443565159
9214 Servicios teatrales y musicales y servicios artisticos 0,12475489
9219 Servicios de espectaculos artisticos y de diversion 0,09957993
9249 Servicios de esparcimientos 0,268067384

Con respecto a los umbrales definidos FTC para el HHI, de los valores obtenidos para
el Valor Bruto de Produccion se presentan los siguientes resultados:

Industrias poco o nada concentradas (entre 0y 0.15)
e Impresion
e Servicios de fotografia
e Servicios teatrales y musicales y servicios artisticos
e Servicios de espectaculos artisticos y de diversion

Industrias Moderadamente Concentradas (entre 0.15-0.25)

¢ Edicion de libros, folletos, partituras y otras publicaciones
e Servicios de publicidad

Industrias Altamente Concentradas (0.25-1)

e Edicion de periddicos, revistas y publicaciones periddicas
e Exhibicién de films y videocintas
e Servicios de esparcimientos

Con respecto a los umbrales definidos por FTC para el HHI, de los valores obtenidos
para el Personal Ocupado Asalariado se presentan los siguientes resultados:



Industrias poco o nada concentradas (entre 0y 0.15)
e Impresidn
e Servicios de fotografia
e Servicios de espectdculos artisticos y de diversion

Industrias Moderadamente Concentradas (entre 0.15-0.25)

e No se presentan actividades moderadamente concentradas

Industrias Altamente Concentradas (0.25-1)

e Edicion de periddicos, revistas y publicaciones periddicas
e Edicion de libros, folletos, partituras y otras publicaciones
e Exhibicién de films y videocintas

e Servicios de Publicidad

e Servicios de esparcimientos

Estructura de mercado POA
Rama de No Mod. Altamente
Actividad Descripcion concentrada | concentrada | concentrada
Edicidn de libros, folletos, partituras
2211 y otras publicaciones 0,3577597
Edicidn de periddicos, revistas y
2212 publicaciones periddicas 0,5425495
2221 Impresion 0,0273138
7430 Servicios de publicidad 0,2778833
7494 Servicios de fotografia 0,2778833
9212 Exhibicidn de filmes y videocintas 0,3297615
Servicios de espectdculos artisticos y
9219 de diversion 0,1201551
9249 Servicios de esparcimientos 0,2851775

Si consideramos el HHI aplicado al Promedio del Personal Ocupado Asalariado, se
puede concluir que no existen actividades moderadamente concentradas. Las ramas
de Impresién, Servicios de Fotografia y Servicios de espectaculos artisticos y de
diversion figuran como las menos concentradas, mientras que Edicion de libros,
folletos, partituras y otras publicaciones, Edicion de periddicos, revistas y
publicaciones periddicas, Servicios de publicidad, Exhibicion de filmes y videocintas, y
Servicios de esparcimiento presentaron en promedio una estructura de mercado
altamente concentrada.



Conclusiones

Como es posible apreciar cuando se ha aplicado el HHI considerando el VBP las
actividades de Impresién, servicios de fotografia, servicios teatrales y musicales y
servicios artisticos reflejan que casi no existe concentraciéon. Edicion de libros, folletos,
partituras y otras publicaciones y Servicios de publicidad figuran como
moderadamente concentradas. Por Ultimo edicion de periddicos, revistas y
publicaciones periddicas, exhibicion de filmes y videocintas y servicios de
esparcimientos.

Esta informacion es util para determinar oportunidades de inversiéon dentro de esta
industria que desde los ultimos afios ha venido creciendo de manera importante. Si
una actividad cultural tiene niveles de concentracion elevados probablemente esto
estara asociado a grandes barreras a la entrada en operacion para nuevas empresas
son importantes. En esa medida, para un inversionista podria resultar atractivo
invertir en industrias culturales donde sea fécil el acceso al mercado, es decir, donde
prevalezca una relativamente baja concentracién de poder econémico por parte de las
empresas ya existentes. Las actividades de Impresion, Servicios de fotografia,
servicios teatrales y musicales y servicios artisticos son ejemplo del tipo de industrias
atractivas a la inversion desde un punto meramente practico de bajas barreras a la
entrada.

En especial, en la provincia de Mendoza, las IC despiertan un gran interés como
posible motor de desarrollo econémico porque: i) éstas, a diferencia del resto de
industrias, son industrias intensivas en talento humano y no en capital y ii) los
encadenamientos que generan éstas. Si bien alin no se conoce cual es el peso de las
IC en la generacidon de valor agregado, segun el Censo Econdmico del 2004/2005, las
industrias culturales generaron el 11% del total de empleos de la economia. Es decir,
las IC generan alrededor de 4.500 empleos directos, junto con una generacion de valor
agregado de 138 millones de pesos del 2004/2005.

En otras palabras, la produccion de las industrias culturales fue en promedio superior
durante los Ultimos afios con respecto a actividades econ6micas como hoteles y
restaurantes y servicios financieros, y no por mucho menor a las ventas de productos
de alta circulacion como los farmacos.

Los beneficios sociales derivados de la produccion en el tipo de industrias intensivas
en mano de obra como las industrias culturales, son importantes en términos de
generacion de empleo y desarrollo econémico, pero mas concretamente, porque en
teoria permitirian una distribucion de ingresos mas equitativa teniendo en cuenta que
la generacion del valor agregado en la produccién cultural reside, especialmente,
sobre el talento humano. Pero este desarrollo s6lo se podra lograr si las politicas
publicas locales y nacionales generan los estimulos necesarios y si se cuenta con la
informacion necesaria para que los privados tomen sus decisiones de inversion en el
sector. El objetivo de este documento es brindar informacién para los privados y
hacedores de politica publica sobre un aspecto del comportamiento microeconémico
de las IC en la provincia de Mendoza: la concentracién o no en la produccién del
sector para el periodo estudiado.
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Anexo N° 1 Datos del censo econdmico 2004/2005 para Industria Culturales

MENDOZA
Puestos de trabajo ocupados Valor de la Valor agregado a precios basicos
- Valor de la Consumo _
Rama de actividad Locales ® . " produccion a . -3 R 6 ala  Excedente bruto
Total Asdlariados  Noasalariados ~ Precios de precios bésicos intermedio Total delos oduccis de explotacis
productor produccion e explotacion
Miles de pesos
221 Total 23 232 213 19 38,057 38,112 21,728 10,384 6,107 353 3924
222 Total 226 886 547 339 51,834 51,722 30,134 21,587 6,673 514 14,400
642 Total 66 743 656 87 104,187 98,950 48,635 50,315 14,639 1879 33,797
Unidades
Productivas
Unidades
auxiliares
91 Total 68 322 221 101 11,306 10,552 6,544 4,008 1578 131 2,298
922 Total 3 s s s s s s s s s s
923 Total 76 s s H s s s s s s s
924 Total 875 2,164 1176 988 83,908 83,114 36,275 46,839 15,076 322 31441
743 Total 63 144 80 64 11,593 11,325 6,888 4,436 958 131 3,347
1400 4,491 2,893 1,59 300,885 293,775 156,204 137,569 45,031 3330 89,207
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